} Distribuzione. Interdis ascia Conad e i allea con Pam dando vi

Un altro giro

wes E rottura tra la centrale ac-
quisti Interdis e la catena com-
merciale Conad. Interdis non ha
rinnovato I'adesione alla super-
centrale Sicon nella quale oggi
sono rimasti Conad e Rewe. Ma
ancheil gigante degliipermerca-
ti Carrefour ha abbandonato il
Consorzio Cfascegliendo unavi-
ta da "single". Almeno
Interdis e PamPanorama hanno
inveceufficializzato la nascita di
Aicube, una supercentrale per
ora destrutturata ma verso la
quale hanno manifestato interes-
se «un'azienda della grande di-
stribuzione e una della distribu-
zione organizzatay,

Quali i motivi della rottura in
Sicon? «Conad - spiega Edoar-

——

e

do Gamboni, direttore acquisti
diInterdis- haunaquotapesan-
te in Sicon e quando un partner
con le sue scelte limita autono-
mia imprenditoriale degli altri il
meccanismo s’inceppa. Interdis
ha1i4 societi che vogliono rima-
nere padroni del proprio desti-
noy». E subito incalza Giorgio
Santambrogio, direttore genera-
le di Interdis: «Se ci sono im-

LO SCENARIOD
Carrefour Italia abbandona

il Consorzio Cfa

Brambilla: la massa critica
Serve a spuntare prezzi bassi,
ora conta di pid ['efficienza

prenditori che vogliono sover-
chiare gli altri allora diventa
inaccettabile la convivenza,
per questo che la nuova iniziati-
va Aicube & I'acronimo di Asso-
ciazione imprenditori italiani
"indipendenti”».

Negli ultimi anni Conad, in-
sieme a Esselunga, esprime a
crescita pit1 sostenuta e recente-
mente si & lanciata in uno shop-
ping che solo negli ultimi mes;
gli ha consentito di rilevare 18
negozi Lombardini in Sarde-
£na, 43 Billanel Centrosud e an-
cora 31 Lombardini in Lombar-
dia. Il fatturato a regime sfiore-
ra glinmiliardi, molto di piudei
3.2diInterdis.

Pitt  diplomatico Giuseppe

taallanuova centrale acquisti Aicube: 2 100 Negozi e ricavi per 5,7 miliardi s

di valzer nella Gdo

Brambilla di Civesio: «Non ab-
biamo rinnovato I'adesione a

: Cfamanonéumtuttura.sampﬁ-

cemente una scelta di semplici-
tan. Elamassacriticatanto invo-
cata? «Servivaieri- spiega Bram-
billa - e serve ancora oggi per
spuntare prezzimiglioricon I'in-
dustria. Tuttavia ci sono mo-
menti di crisi, come I'attuale, in
cui fa premio la rapidita e I'effi-
cienza commerciale». Di fatto
qualche mese fa dal Consorzio
Cfa erano usciti Sisa e Finiper
mentre due anni fa Carrefour ha
rivenduto a Marco Brunelli il
20% di Finiper.

Insomma la erisi profonda
dei consumi rimette velocemen-
teindiscussione alleanze conso-
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Ciare unarete di oltre 2.100 pun-
ti vendita (con un solo nggnzm
disovrapposizione) e un fattura-
to di oltre 5,7 miliardi (quasi a
meta tra i due soci). Interdis ha

le insegne Sidis, Dimeglio, Mi-
gross, Isa, Eté e Idea bellezza;
PamPanorana invece Pam, Pa-
norama, Metae In’s.

«L’intesa - precisa Santam-

brogio-¢ paritetica, aperta all'in-
gresso di nuovi gruppi distributi-
vi e non ricorrer a logiche mu-
scolari con i fornitoriy. Gaetano
Puglisi, direttore acquisti di
Aicube «& pit attenta alla vendi-
ta che all’acquisto: il futuro non
¢ nelle supercentrali dove 'uni-
co obiettivo & lasomma di fattu-
rati. Bisogna invece puntare su
una piattaforma comune per la
condivisione dibestknow-hew' . di
esperienze e di practices».,
A dimostrazione della scarsa ef-
ficienzadellagdo italiana, Pugli-
si cita ilmndellq inglese che ge-
fronto la distribuzione italiana -
conclude-¢ darifondare: abbia-
mo costi di logistica esorbitanti,
costo del lavoro elevato e orga-
izzazioni inefficientiy,
E.Sc.



