Quotidiano || Data 01-02-2012
nsm@& (DBE 'F:’agi-na 27
oglio 1 f 2

Consumi. Nel 2011 vendite in r-(’)sso per.meté delle imprese
La crisi alleggerisce
il carrello e taglia

i ricavi delle marche

Gardini (Cirio):

a gennaio -10%
del fatturato per
lo sciopero dei Tir

Emanuele Scarci
MILANO

meer Lacrisisvuotail carrello del-
laspesaalimentare e nel 2011 mol-
te aziende del largo consumo
hanno chiuso 'anno con vendite
incalo. Dagli scanner della gran-
de distribuzione salta fuori che
Tindustria di marca si & spaccata
ameta, come unamela: unaventi-
na dei 40 gruppi al top hanno re-
gistrato una contrazione dei vo-
lumi nonostante una pressione
promozionale del 25%; mentre
I'altrameta ha quadagnato quote
di mercato. Le variazioni a valo-
re sono quasi tutti positive ma e
'effetto cromatico diun’inflazio-
ne che nel carrello corre al 29,
con punte del 7-8 per cento.

11 2012 pero parte anche peg-
gio dell’anno prima a causa dello
sciopero dei Tir. «A gennaio le
vendite complessive nella gran-
de distribuzione - sottolinea
Maurizio Gardini, presidente di
Conserve Italia - hanno subito

un calo pil1 vicino al 10 che al §%.
Ha influito il blocco dei Tir che
ha molto ridotto le consegne di
prodotti freschi, ma anche il ta-
glio dei consumi delle famiglie.
Preoccupa il nuovo slancio dei
discount e ci siamo gia preparati
aunzo12 molto difficile, con mar-
gini in ulteriore contrazione».
.Quest’anno poi 'erosione del
reddito familiare accelerera a
causa delle manovre governati-
ve che, secondo stime di Coop
Italia, impatteranno le famiglie
per 2.700 euro ciascuna, poco

meno del 790 del reddito. L'infla-.

zione quest’anno poi arrivera a
punte fino al 109 (vedi tabella di
CoopItaliaafianco).

Non ajuta nemmeno il trend
dei carburanti: in gennaio «il
prezzomedio dellabenzina - os-
serva Gian Primo Quagliano, pre-
sidente del centro studi Promo-
tor GL events - ¢ salito del 2,51%
mentre il gasolio di circa il 2%

Dati decisamente preoccupanti-

perché riferiti a un solo mese.
Inoltre nel zon1 a fronte di un ta-
.glio dei consumi dell’1,3%, la spe-
sa per i carburanti & balzata del
15,8% toccando quota 64,3 miliar-
di». Nonostante il business ali-
mentare siatendenzialmente aci-
clico, con variazioni medie delle
vendite "morbide", nel 2011 le
oscillazioni si sono ampliate: da

unlato, grandibrand come Coca
Cola, Heineken, Acqua S. Anna,
De Cecco, Ferrarelle, Parmareg-
gio, Mareblu hanno messo a se-
gno performance comprese trail
+4% € +25%; dall’altra, Ferrero,
ConserveItalia (brand Cirio, Val-
frutta, Derby), Findus, Perfetti,
Plasmon,. Kellog’s, Newlat
(brand Buitoni, Giglio, Polen-
ghi), Parmacotto, Caviro-Taver-
nello hanno registrato perdite di
volumi comprese trail2,7eil17
per cento.

«1l +7,39 dei volumi rilevato
daSymphonyllsl- interviene Al-
fredo Pratolongo, direttore de-
gli affari istituzionali di Hei-
neken Italia - corrisponde an-
che al nostrodato e sispiegacon
il traino di Birra Moretti Baffo
d’oro e della marca di birra Ich-
nusa che hanno trovato un’otti-
maaccoglienza dapartedeicon-
sumatori. Conbaffo d’oro abbia-
mo addirittura conquistato un
puntoemezzo di quota dimerca-
to in 18 mesi». Heineken perd si
¢ giovata anche delrimbalzo del-
le vendite zon dell'intero com-
partobirranellagrande distribu-
zione: non si verificava da anni.
Ehaunasua spiegazione: «Inre-
alta - aggiunge Pratologno - si
tratta di consumi che dall’'Hore-
ca (bar e ristoranti ndr) sono
rientratiin casaattraverso super

e ipermercati. Il saldo & una di-
screta crescita complessivay.

Al rimbalzino della birra si
contrappone il calo del beverage
a maggiore contenuto di alcol.
Nella Gdo arretra lievemente
Campari (-1,3%) ma fa due passi
indietro Caviro (-12,3%), e uno
avanti Zonin (+1,7%), Nel dolcia-
rio-cereali, arretra lievemente
Ferrero (-2,7%), passo falso di
Perfetti(-5,4%) e Kellog's (-5,5%)
scatto di Mars (+6,1%); nel pasta-
rio-riso continualo slancio di De
Cecco (+10,5%), contiene i danni
Barilla (-1,6%) ma cede Riso Scot-
ti (-4,1%). Neicoloniali non ¢ una
sorpresalo scivolone di Lavazza
(-5,4%) ma il boom dei prezzi del
caffé sul mercato internazionale
haavutopesantiriflessianche su-
gli scaffali. Nel lattiero caseario,
il gruppo Granarolo contiene le
perdite nell’1,9%; tiene la scude-
ria Parmalat-Lactalis ma arretra
Newlat (-4,4%).

Nel zo11 il mercato dei succhi
difrutta«hapersol'8-10%eil po-
modoro il 4-5% - precisa Gardi-
ni - Nelle famiglie non c’¢ pil1 la
tradizione della dispensa: tanto
sanno che al supermercato c’¢
sempreuntre per due daprende-
re al volo. Rilanciare sulle pro-
mozioni? Ormai ¢’¢ 'assuefazio-
ne, non stimolano i consumi ma
generano solo risparmi per il
consumatore». '
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Lo scenario

LA CLASSIFICA DEI RICAVI

Fatturato dei principali gruppi del largo consumo

realizzato nella grande distribuzione.
Anno 2011. In milioni di euro

Fatturato

a volume] a valore

PREZZIE PRODOTfI ALIMENTARI .
Categorie per cui & prevista un’inflazione nel 2012
superiore al 4%. Listini industriali

Inflazione nel 2012

Categoria

Spese
(miliardi
di euro)

Consumi, spesa al consumo e gettito fiscale

arills———-1.823 (0. _-1.6% | _r1.0%

Nestlé 1.591 1,1% | +1,0%

Ferrero 1.384 N 27% | +26%

Kraft 1,0% | 5.2% 4

Parmalat- +03% | +2,3%

Granarolo 9% L +17%

, Dé.ﬁone -27% | +1,2%

Coce; Cola +2,6% 4  +2,6%

Unilever. +1.7%W +2,0%

Lactalis— 02% | +43%4

Csi Findus 8% | 30%

Lavazzé -5,4% +1,0%I el : L i
Bouon‘ o +5'5%A ; ; i
Heineken +7.3% +§,1%£ -

Conserve Italia-352 —&% 4,1% | -3,4%

Perfetti ——349 54% 1 -S,O%T S

\ : -A  Conserve di c:
Veronesi 342g—112.0% +13,8% L B
San Benedetto~339 & 33% A 43,4% l :"SU;:,cl‘jii"cli:"fmna’ ‘
Camep——— 301 —&3 -0,2% =

Mars 287 — g +6.l%$ +4,7%£

I CARBURANTI

Fonte: elaborazioni Sole 24 Ore; Coop Italia; Centro st

udi Promotor
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