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IRI TRADE ADVANTAGE™

UNA MAGGIORE CAPACITA’ DI GESTIRE
GLI EVENTI PROMOZIONALI PER UNA PIANIFICAZIONE
EFFICACE E PROFITTEVOLE

OVERVIEW

Nella gestione del business attuale bisogna
fronteggiare continue variazioni del contesto di
riferimento.

Oggi € possibile tenere sotto controllo i
cambiamenti facendosi trovare preparati e pronti
a reagire velocemente. Con i rapidi mutamenti
che si susseguono nella fiducia dei buyer, nel
costo delle materie prime e nell'offerta dei canali
in continua espansione, & necessario un
supporto costante per la gestione di tutti i fattori
in cambiamento.

Negli ultimi anni gli strumenti software dedicati
alle promozioni sono stati sempre focalizzati sul
monitoraggio degli investimenti ma & stato fatto
poco per migliorare gli sforzi di manufactures e
retailers dedicati alla loro pianificazione.

E’ necessario uno strumento che possa guidare
I'organizzazione aziendale dall’iniziale trade
planning fino a dashboards esaustivi
appositamente predisposti per consentire le
valutazioni di volta in volta necessarie.

Le aziende necessitano di un’unica fonte in
grado di tenere informate tutte le funzioni
aziendali mediante un report condiviso dall'inizio
alla fine del processo.

SCOPRI IRI

IRI Trade Advantage™ consente di migliorare le
strategie promozionali fornendo delle previsioni
che vengono presentate attraverso una serie di
dashboards, reports e simulazioni, il tutto reso
facilmente accessibile su web.

Le numerose applicazioni di questo strumento
web based sono di facile utilizzo e permettono di
pianificare, ottimizzare e valutare diversi scenari
promozionali oltre a fare delle review sui fattori di
successo passati.

Grazie al dettaglio informativo su brand specifici
e alle simulazioni, & possibile fare previsioni
dellimpatto di nuove strategie e diverse azioni
competitive sulla performance del brand.
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Una volta implementate le soluzioni Trade
Advantage, consentono agli utenti di fare
valutazioni sui risultati conseguiti a seguito di
attivita promozionali confrontandoli con i piani
iniziali, per misurare il grado di successo
delle action e assicurare che le strategie
rimangano efficaci

DAGLI INSIGHTS

ALL’AZIONE

Migliorare I'efficacia negli
investimenti

- Ottimizzazione dell’allocazione degli
investimenti tra portfolio, brand, PPGs e
accounts.

- Sviluppo, implementazione e gestione di
soluzioni finalizzate al miglioramento del ROI

Migliorare I'esecuzione € la

conformita
- Sviluppo di scorecard che forniscono
insights immediatamente utilizzabili

- Realizzazione di piani di compensation sulla

base delle metriche di performance

Indirizzare verso l'efficienza

- Riduzione dei tempi e dei costi per il
reperimento dei dati e la preparazione di
modelli

KPI IN EVIDENZA PER UNA MIGLIORE PRESA DECISIONALE

VEDI SSSS>S>S>>
ClO’ CHE CONTA:

Dashboards, trade planning e analisi post
evento consentono il tracking degli eventi
promozionali dall’inizio alla fine.

VELOCEMENTE E CON
SICUREZZA:

Alimenta scenari futuri sulle tattiche
promozionali per anticipare le azioni della
concorrenza.

VINCI SS>>>>>>
NEL PUNTO VENDITA:

Rafforza la presa delle decisioni facilitando
il raggiungimento di risultati di successo in
modo profittevole.

Breakthrough Insights.
Breakthrough Results.
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ACTIMEL
- Inserimento degli insights nelle attivita Competitive Cross Price ElasticityResponse

lavorative quotidiane

- Riduzione dei processi manuali e delle » A 10% incremental lift in competitor’s promotional activity will
duplicazioni yield around 11% volume loss for the target product
Incrementare la produttivité Impact of a 10% INCREMENTAL LIFT from competitors’ promotion
-Isights integrati e automatizzati ACTMEL 01

- Analisi User-specific e user-friendly ACTIVIA 01

- Utilizzo ripetibile e continuo it
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Flusso di lavoro intuitivo in ciascuno step. A CANNIBALIZZAZZIONE —

Strumento web based per un accesso flessibile.

Grafici e tabelle di qualita elevata per valutazioni
chiare e veloci.

Un unico strumento completo per la gestione
delle promozioni. IRI

IRI & leader a livello mondiale di servizi
informativi e insights sul consumatore,
sullo shopper e sulla
distribuzione,finalizzati al supporto del

IRI TRADE ADVANTAGE™

| BENEFICI 95% delle Industrie e dei retailers
elencati nel FORTUNE Gilobal 500 del
CPG.
o L IRI & la sola societa in grado di offrire
« Utilizza indicatori di sintesi dei dati storici e una combinazione di in- formazioni di
tabelle per creare e salvare calendari con la mercato integrate, modelli di analisi
p|an|f_|ca2|one degli eventi nella Library Personale automatizzati e predittivi, tecnologie
del cliente. informatiche innovative, expertise di
. R ) settore. Con IRI i principali produttori di-
+ Produce analisi post attivita promozionale stributori sono in grado di indi- viduare
basate sulle specifiche esigenze di business del rapidamente gli insights significativi che
cliente. consentono di prendere le decisioni
L vincenti per I'azienda e che portano ai
«» Consente I'accesso ad attivita passate con risultati che fanno la differenza.
dettaglio settimanale e con potenzialita di fornire Aziende in tutto il mondo si ap- poggiano
sia l'informazione di periodo che di prodotto. ad IRI per incrementare la produttivita,

per rafforzare i loro brand e per
accrescere significativamente i loro
ricavi.

Per maggiori informazioni, visitate il
sito:

IRI ltalia:

Milano: via dei Missaglia 97

20142 Milano, Tel. 02 52579 1 - Fax. 02 89302666
Roma: Via Di Grotta Perfetta 643

00142 Roma, Tel. 06 51959611 -Fax : 06 51959696
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