
 

 

 

 

VEDI >>>>>>>>

CIO’ CHE CONTA: 
Dashboards, simulazioni predittive di 
scenario e ottimizzazione, consentono di 
fare un tracking dei cambiamenti di prezzo 
dall’inizio alla fine. 

AGISCI >>>>>>>>

VELOCEMENTE E CON 
SICUREZZA:  
Permette di creare uno scenario futuro dei 
prezzi che anticipa eventuali attività della 
competition. 

VINCI >>>>>>>>

NEL PUNTO VENDITA: 
Consente una migliore presa decisionale 
per raggiungere risultati di successo in 
modo profittevole. 
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Nella gestione del business attuale bisogna 
fronteggiare continue variazioni del contesto di 
riferimento. 
Oggi è possibile tenere sotto controllo i 
cambiamenti facendosi trovare preparati e pronti 
a reagire velocemente. Con i rapidi mutamenti 
che si sussegno nella fiducia dei buyer, nel costo 
delle materie prime e nell’offerta dei canali in 
continua espansione, è necessario un supporto 
costante per la gestione di tutti i fattori in 
mutamento.  
E’ necessario uno strumento che possa 
accompagnare l’organizzazione aziendale 
dall’iniziale mutamento dello scenario dei prezzi, 
passando attraverso l’ottimizzazione delle azioni 
di riposizionamento, fino ad esaustivi dashboards 
pronti per consentire le valutazioni di volta in 
volta necessarie. 
Le aziende necessitano di un’unica fonte in 
grado di tenere informate tutte le funzioni 
aziendali mediante un report condiviso dall’inizio 
alla fine del processo. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
IRI Price Advantage™ consente di migliorare le 
strategie di prezzo fornendo delle previsioni del 
loro effetto, che vengono presentate attraverso 
una serie di dashboards, reports e simulazioni, il 
tutto facilmente accessibile su web. 
Le numerose applicazioni di questo strumento 
web based di facile utilizzo consentono di 
pianificare, ottimizzare  e valutare diversi scenari 
di pricing, analizzare prezzi e soglie di prezzo, e 
fare tesoro dei fattori di successo del passato. 
Grazie al dettaglio informativo su brand specifici 
e alle potenzialità di simulazione, è possibile fare 
previsioni sull’ impatto di nuove strategie e azioni 
competitive sulla performance del brand.  
Una volta implementate le soluzioni Price 
Advantage, facilitano le valutazioni sui risultati 
delle politiche di prezzo attraverso opportuni 
confronti con i piani iniziali. In questo modo è 
possibile avere una misurazione puntuale del 
grado di successo delle manovre di 
riposizionamento dei prezzi e assicurare che le 
strategie rimangano efficaci. 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Migliorare l’efficacia negli 
investimenti 
- Ottimizzazione dell’allocazione degli 
investimenti tra portfolio, brand, PPGs e 
accounts. 
- Sviluppo, implementazione e gestione di 
soluzioni finalizzate al miglioramento del ROI  

Migliorare l'esecuzione e la 
conformità 
- Sviluppo di scorecard che forniscono 
insights immediatamente utilizzabili  
- Realizzazione di piani di compensation sulla 
base delle metriche di performance 

Indirizzare verso l’efficienza 
- Riduzione dei tempi e dei costi per il 
reperimento dei dati e la preparazione di 
modelli 
- Inserimento degli insights nelle attività 
lavorative quotidiane 
- Riduzione dei processi manuali e delle 
duplicazioni 

Incrementare la produttività 
- Isights integrati e automatizzati 
- Analisi User-specific e user-friendly 
- Utilizzo ripetibile e continuo 

ELASTICITA’ DI PREZZO: BENCHMARK SIMULANEI 

SCOPRI IRI 

OVERVIEW 

DAGLI INSIGHTS 
ALL’AZIONE 
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POUCH SISE FELIX AGAIL

POUCH SISE KITEKAT

CAN MUSE FELIX STA

CAN MUSE KITEKAT

FLEXI SISE FELIX STA

FLEXI SISE SHEBA

DRY WHISKAS STA

CAN MUSE OWN LABELS

CATEGORY - CAT FOOD

DRY KITEKAT

POUCH SISE WHISKAS 5M

DRY ONE

POUCH SISE WHISKAS STA

CAN MUSE WHISKAS STA

POUCH SISE OWN LABELS

DRY OWN LABELS

POUCH SISE FELIX STA

Base Price Elasticity Benchmarks

» About half of the products are elastic and price strategy needs to 

be closely monitored for them, while there are opportunities on the 

other half
BASE PRICE ELASTICITY

InelasticElastic
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CAPTION GOES HERE 

IRI 
 
IRI è leader a livello mondiale di servizi 
informativi e insights sul consumatore, 
sullo shopper e sulla 
distribuzione,finalizzati al supporto del 
95% delle Industrie e dei retailers 
elencati nel FORTUNE Global 500 del 
CPG. 
IRI è la sola società in grado di offrire 
una combinazione di in- formazioni di 
mercato integrate, modelli di analisi 
automatizzati e predittivi, tecnologie 
informatiche innovative, expertise di 
settore. Con IRI i principali produttori di-
stributori sono in grado di indi- viduare 
rapidamente gli insights significativi che 
consentono di prendere le decisioni 
vincenti per l’azienda e che portano ai 
risultati che fanno la differenza. 
Aziende in tutto il mondo si ap- poggiano 
ad IRI per incrementare la produttività, 
per rafforzare i loro brand e per 
accrescere significativamente i loro 
ricavi. 
 

Per maggiori informazioni, visitate il 
sito: www.infores.it 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
Flusso di lavoro intuitivo in ciascuno step. 
 
 
Strumento web besed per un accesso flessibile. 
 
Grafici e tabelle di qualità elevata per valutazioni 
chiare e veloci. 
 
Un unico strumento completo per la gestione del 
pricing. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
- Sfrutta i dati e i modelli store level di IRI, con 
dettaglio di storico, per fornire aggiornamenti 
tempestivi e informazioni rilevanti.  
 
- Produce comparazioni sui ROI in diversi 
scenari.  
 
- Fornisce insights su tutto il portfolio prodotti e la 
categoria attraverso modelli di elasticità. 
 
- Analizza prezzo e divario di prezzo. 
 
- Consente di ottimizzare il proprio business sulla 
base della massimizzazione delle entrate o del 
profitto. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

IL SUPPORTO DI BUSINESS 
INSIGHTS E DASHBOARD 

IRI Italia: 
Milano: via dei Missaglia 97                                                            

20142 Milano, Tel. 02 52579 1 - Fax. 02 89302666 

Roma: Via Di Grotta Perfetta 643 

00142 Roma,  Tel. 06 51959611 -Fax : 06 51959696 
 

 

IRI PRICE ADVANTAGE™  
I BENEFICI 

SCENARIO VARIAZIONI DI PREZZO DI TUTTI I BRAND 
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ACTIMEL
ACTIMEL 01

ACTIVIA
ACTIVIA 01

ACTIVIA FIBRE
BECEL PRO-ACTIV

DANACOL
DANONE JUNI OR

GRANAROLO ALTA QUALITA
JOY
KYR

MERANO

MILA
MILA BENESSERE

MULLER

MULLER 01
MULLER MIX

NESTLE LC1 PROTECTI ON
NESTLE LC1 PROTECTION 01

PRIVATE LABEL
STERZING VI PI TENO

SVELTESSE
VIPITENO FITLINE

VIPITENO FITLINE PIU
VITASNELLA

YAKULT

10% Base Price Increase Impact

» A 10% base price increase for the brands will yield between -4% to 
-16% volume loss in average

Impact of a 10% BASE PRICE INCREASE

 


